
ИСКУССТВО 
ОРГАНИЗАЦИИ СОБЫТИЙ





Почему не мероприятие?



polylogИДЕИ
ДЛЯ ИВЕНТОВ

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ Какой смысл/ценности/нарративы вы доносите через мероприятие? 

АУДИТОРИЯ Для кого? 

РАМКИ Ограничения: территориальные, идеологические, политические, 
финансовые и т.д. 

ОБРАЗ РЕЗУЛЬТАТА Что определяет успех мероприятия? 

ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ Если его нет от заказчика, подготовьте сами 

ПРОЕКТИРУЕМ 
СОБЫТИЕ 

ЭТАП I. КЛЮЧЕВЫЕ ПАРАМЕТРЫ



polylog4ИДЕИ
ДЛЯ ИВЕНТОВ

Как проходило мероприятие раньше
Если это не перовое событие 

Тема, участники, эксперты, отзывы, охваты, плюсы и минусы, 
выходы в СМИ

Аналогичные мероприятия

Когда, где, кто проводил, какие фишки, какие результаты, 
стейкхолдеры, выходы в СМИ 

События, механики, решающие ту же 
задачу/транслирующие те же 
смыслы/ценности 

Тренды в сфере/отрасли Проблематика, новости, изменения, конфликты

Социология Посмотреть, что есть, подготовить самим (если есть $$$) 

ЭТАП II. МОНИТОРИНГИ, АНАЛИТИКА

ПРОЕКТИРУЕМ 
СОБЫТИЕ 



polylogИДЕИ
ДЛЯ ИВЕНТОВ

Ключевые организации в сфере/теме 

Варианты взаимодействия: 

• коммерческое партнерство 

• коллаборации

• содержательное партнерство

• усиление сигнала

• подтверждение экспертизы, поддержка 

Ключевые персоны/стейкхолдеры 

Экспертные структуры  

Профильные СМИ, блогеры, площадки 
коммуникации 
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ЭТАП III. ЭКСПЕРТИЗА И СТРАХОВКА ОТ ОШИБОК

ПРОЕКТИРУЕМ 
СОБЫТИЕ 



polylogИДЕИ
ДЛЯ ИВЕНТОВ

• Анализ всей полученной 
информации

• Встречи с экспертным 
сообществом 

• Разработка концепции события
• ПРОВЕРКА на: 

1) реализуемость

2) риски (информационные, политические, 
социальные) 
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ЭТАП IV. КОНЦЕПЦИЯ

ПРОЕКТИРУЕМ 
СОБЫТИЕ 



polylog

ЭТАП V. ЕЩЕ РАЗ ПРОВЕРКА 

• Контекст (среда события)

• Миссия (что и зачем говорит событие?) 

• Аудитория (с кем говорит событие?)

• Формат и контент (о чем и как говорит событие?)

• Продвижение (как событие услышат?)

• Оценка результата (образ резульата)

Представление концепции:

• внутри команды

• экспертам

• клиенту/руководителю 

ЭТАП VI. ПРЕЗЕНТАЦИЯ 

ИДЕИ
ДЛЯ ИВЕНТОВ 7ПРОЕКТИРУЕМ 

СОБЫТИЕ 



ГЛАВНЫЕ КОМПОНЕНТЫ
ГОВОРЯЩЕГО СОБЫТИЯ

• Контекст (среда события)

• Миссия (зачем говорит событие, на что вы хотите 

повлиять?) 

• Аудитория (с кем говорит событие?)

• Формат и контент (о чем и как говорит событие?)

• Продвижение (как событие услышат?)

• Оценка результата (что удалось сказать и к чему 

это привело?)



Самое важное: выбрать цель и не потерять её при реализации.

Что может помочь:

1. Миссию важно не только четко сформулировать, но и возвращаться к ней 
на каждом этапе подготовки и проведения мероприятия. 

2. Концепция помогает убедиться, что все элементы проекта подчинены 
миссии.

3.  Архитектура мероприятия -навигатор по всему мероприятию, в ней можно   
размечать не только время и место проведение, но и основные точки 
притяжения внимания.

ГЛАВНЫЕ КОМПОНЕНТЫ
ГОВОРЯЩЕГО СОБЫТИЯ



ЛЕГКО ПОТЕРЯТЬ И НЕВОЗМОЖНО ЗАБЫТЬ…

Самое важное: когда жизнь вносит коррективы, 
вспоминать про миссию и соотноситься с ней

Ресурсы, которые вам могут помочь — это не только 
деньги, это время на подготовку, сеть контактов ваша                      
и ваших партнеров, креативный ресурс, команда и т.д.



EVENT
ИНСТРУМЕНТЫ



EVENT 
ИНСТРУМЕНТЫ МУЛЬТИВСЕЛЕННАЯ СОБЫТИЙ

Расширение формата в 
мероприятиях:
§ Уникальность и 

запоминаемость
§ Привлечение более 

широкой аудитории
§ Повышение вовлеченности 

участников
§ Создание Wow-эффекта

NAVKA SHOW
Постановка 

«Щелкунчик»



ИНСТАГРАМНОСТЬ* СОБЫТИЙ

Необычная застройка 
в мероприятиях:
§ Визуальная 

привлекательность
§ Создание уникального 

контента
§ Формирование 

позитивного имиджа

Мультимедийное 
театрально-цирковое шоу

«АНТИГРАВИТАЦИЯ»

*Деятельность организации запрещена на территории РФ

EVENT 
ИНСТРУМЕНТЫ



ИНСТАГРАМНОСТЬ* СОБЫТИЙEVENT 
ИНСТРУМЕНТЫ

Дотянуться до Луны

Матрешки

*Деятельность организации запрещена на территории РФ



МЕМНОСТЬ СОБЫТИЙ

Превращаем event в вирус:
§ Привлечение внимания и 

создание ажиотажа
§ Создание чувства общности 

и «принадлежности»
§ Эмоциональная связь с 

аудиторией
§ Противостояние 

«стремности»
§ Повышение 

осведомленности и охвата 
аудитории

День огурца в Суздале

EVENT 
ИНСТРУМЕНТЫ



EVENT 
ИНСТРУМЕНТЫ ТЕХНОЛОГИЧНОСТЬ СОБЫТИЙ

Адаптация контента под 
современное общество:
§ Привлечение внимания 

и вовлечение
§ Повышение доступности 

и понимания
§ Формирование 

эмоциональной связи
§ Формирование чувства 

патриотизма и 
гражданской 
идентичности

Мультимедийный 
спектакль

«Соборная площадь»
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